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MARDIN MAGROTEX’'22 FUAR DEGERLENDIRME RAPORU
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1) MUKADDIME

Bu saha calismasi, 26-30 Ekim 2022’de diizenlenen 8.Uluslararasi Mardin Tarim Ekipmanlari,
Gida ve Hayvancilik Fuar’'nin (MAGROTEX'22) katilimci firmalariyla gerceklestirilmistir.
Temel amag, Mardin'de dizenlenen bu Fuarin katihmci firmalar agisindan nasil
degerlendirildigini ortaya koyabilmektir. Bununla baglantili olarak, elde edilen sonuglar ilgili
kisiler, kurumlar ve kamuoyu ile paylasilarak Fuarin daha da iyilestiriimesine katki saglanmasi
hedeflenmektedir.

Bu arastirma, Mardin ili/iigeleri Odalarinin/Borsalarinin (Kiziltepe Ticaret Borsasi, Kiziltepe
Ticaret ve Sanayi Odasi, Mardin Ticaret ve Sanayi Odasi, Nusaybin Ticaret Borsasi, Nusaybin
Ticaret ve Sanayi Odasl), Mardin Artuklu Universitesi Kamu Ozel ve Karma Sektér isbirligi
Koordinatérligi (MAUKOK) ile ortak galismasi niteligindedir.

Calisma, MAU iktisat Bélumi Ogretim Uyesi, MAUKOK Koordinatérii ve TOBB/TEPAV,
Mardin lli/iiceleri Oda/Borsa Akademik Danismani Dog¢. Dr. Mehmet Behzat Ekincinin
yonetiminde, Iktisat ve isletme Bélimleri dgrencilerinin katkilariyla yiritilmastir.

1) METODOLOJi

Fuarin toplam katihmci firma sayisi 48 olup bunlardan 18'i ile gérusiimustir. Bu agidan, anket
yapilan firmalarin toplam firmalari temsil kabiliyeti %37 (3 firmadan 1’i) civarindadir.

18 firmanin 7’si (%39) Mardin’den, 11'i (%61) Mardin digindan katiimistir.

Mardin digindan katilim saglanan lller sdyledir (alfabetik sirayla): Adana, Ankara, Gaziantep,
Konya, Mersin, Urfa.

Saha c¢alismasi, ylzylze anket usuluyle gerceklestiriimigtir.

Ankette su 10 (on) ana soru klasik tarzda ydneltilmistir:

Bu fuara kaginci defa katiliyorsunuz?

Bu fuara katihm amaciniz nedir?

Bu fuarda sergilediginiz Grtnler nelerdir?

Bu fuardan beklentileriniz nelerdi, bunlar karsilandi mi?

Bu fuara daha 6nce katildiysaniz ne tir faydalari oldu?

Bu fuarda yurt i¢iyle herhangi bir ticari baglanti saglayabildiniz mi?

Bu fuarda yurt igiyle ne tur ticari baglantilar sagladiniz?

Bu fuarda yurt disiyla herhangi bir ticari baglanti saglayabildiniz mi?

Bu fuarda yurt disiyla ne tir ticari baglantilar sagladiniz?

10 Bu fuar siresince herhangi bir sorunla karsilastiniz mi?

Verilen cevaplar harmanlanarak degerlendirmeye tabi tutulmustur. Dolayisiyla cevaplarin
tamami her firma igin gegerli olmayabilir.

Kapsami sinirl oldugundan, burada anketle ilgili cok derinligine analizler yerine durum tespiti
yapilarak genel degerlendirmelerde bulunulmustur.

Bu arada belirtiimelidir ki bu arastirma fuar devam ederken gerceklestiriimistir. Dolayisiyla
anket sonuglari degerlendirilirken, basta ‘beklentilerin karsilanmasi’ ve ‘yurt igiyle/disiyla
saglanan ticari baglantilar’ gibi hususlarin, bu ¢ergevede dikkate alinmasinda fayda vardir.
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lll) ANKET ICERIGI
S0z konusu 10 soruya verilen cevaplar harmanlanip maddelendirilerek alfabetik bicimde asagida
sunulmaktadir:

1) Bu fuara kaginci defa katiliyorsunuz?

Firmalardan 9'u (%50) ilk defa, digerleri 2 ve daha fazla sefer katiimistir.
2 ve Ustl kez katilanlardan 5'i (%28) bu yil dahil yedinci defa katiimaktadir. Bunlardan bir
tanesi de Mardin digindandir.

2) Bu fuara katihhm amaciniz nedir?

Bolge halkina Grtnlerimizin tanitimini yapmak.
Hizmetlerimiz hakkinda bilgiler sunmak.

ilgilileri yeni teknolojik tiriinler hakkinda bilgilendirmek.
Tanitim ve satis yapabilmek.

Ureticilerle bir araya gelmek.

Ureticilerle fikir aligverisinde bulunmak.

Uriinlerimizin reklamini yapmak.

Yeni firmamizi tanitmak.

Yeni musterilere ulagsmak.

Ureticilere finansal imkanlar hakkinda bilgi vermek.

3) Bu fuarda sergilediginiz lriinler nelerdir?

Boru

Bugday

Damlama sistemleri
Drone

Enerji paneli

Et ve st Urlnleri
Fidan

Gida analiz cihazlari
Gubre

invertor

Jenerator

Kuruyemis
Laboratuvar cihazlari
Misir

Otomatik diimenleme sistemi
Pamuk

Sera malzemesi

Sivi organik giibre
Zeytin

Ziral ilag

Ziral tohum cesitleri
Ciftci finansal destekleri
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3) Bu fuardan beklentileriniz nelerdi, bunlar karsilandi mi?
a) Olumsuz

Bekledigimiz satigi gerceklestiremedik.
Fiyatlarin yuksekligi satiglarimizi olumsuz etkiledi.
Fuarin belirgin bir olumlu etkisini yasamadik.

b) Olumlu

Bolgede satis agimizi genisletmek istiyorduk, bunu basarabildik.

Firmamizi beklentilerimizin Ustinde tanitma imkani bulduk.

Pazarlama/satis anlagmalari yapmak istiyorduk, beklentimiz kismen karsilandi.
Uriinlerimizi tanitmak istiyorduk, yogun bir ilgi gérduk.

Ziyaretcilerin teknolojik Griinlere ilgisinin artmasini hedefledik, bu dnemli él¢clide gergeklesti.

5) Bu fuara daha énce katildiysaniz ne tiir faydalari oldu?

Ar-Ge calismalarina baglamamiza yol agti.
Daha fazla Urin satisi gergeklestirdik.

Firma tanitimimiza katkisi oldu.

Firmamiza dair olumsuz algilari bertaraf ettik.
Traktor yerine dron ile ilaglama orani artti.
Yeni musteriler kazandik.

Yeni pazarlar kesfettik.

6) Bu fuarda yurt iciyle herhangi bir ticari baglanti saglayabildiniz mi?

Firmalardan 9'u (%50) olumlu cevap vermistir.
Firmalardan 9'u (%50) olumsuz cevap vermistir.

7) Bu fuarda yurt iciyle ne tiir ticarf baglantilar sagladiniz?

Bayilerle anlagmalar yaptik.

Bir firmaya ortak olduk.

Cihaz satis anlasmasi yaptik.

Hizmet 6n anlagmalari yaptik.

Yeni baglantilar sagladik.

Yeni satis anlagmalari yaptik.

Yerli bir marka ile ortaklik anlagmasi imzaladik.

8) Bu fuarda yurt digiyla herhangi bir ticari baglanti saglayabildiniz mi?

Firmalardan 2’si (%11) olumlu cevap vermistir.
Firmalardan 16’s1 (%89) olumsuz cevap vermigtir.

9) Bu fuarda yurt digiyla ne tiir ticari baglantilar sagladiniz?

Ham madde baglantisi yaptik.

10) Bu fuar siiresince herhangi bir sorunla kargilagtiniz mi?

Katilimer firmalarin 10'u (%55) olumlu, 8'i (%45) olumsuz goéris bildirmistir. Bunlardan bir kismi

soyledir:

Aydinlatma sorunluydu.

Elektrik kesintileri yagandi. Bu da mesela cihazimizin adaptérini bozdu.
Klima sistemleri etkin calismiyordu.

Organizasyon daha iyi olabilirdi.
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IV) GENEL DEGERLENDIRME VE TEKLIFLER
Anketlerden elde edilen bilgiler isidinda su genel degerlendirmeler yapilabilir:

Firmalardan 9'u (%50) ilk defa, digerleri 2 ve daha fazla sefer katiimistir.

2 ve Ustl kez katilanlardan 5'i (%28) bu yil dahil yedinci defa katiimaktadir. Bunlardan bir
tanesi de Mardin digindandir.

Firmalar Fuara; “Bolge halkina Grunlerimizin tanitimini yapmak, Hizmetlerimiz hakkinda bilgiler
sunmak, Ilgilileri yeni teknolojik Griinler hakkinda bilgilendirmek, Tanitim ve satis yapabilmek,
Ureticilerle bir araya gelmek, Ureticilerle fikir aligverisinde bulunmak, Uriinlerimizin reklamini
yapmak, Yeni firmamizi tanitmak, Yeni mdisterilere ulasmak, Ureticilere finansal imkanlar
hakkinda bilgi vermek” amaciyla katildiklarini belirtmistir.

Fuarda sergilenen Uriinlerden bir kismi séyledir: Boru, Bugday, Damlama sistemleri, Drone,
Enerji paneli, Et ve siit Uriinleri, Fidan, Gida analiz cihazlari, Giibre, invertér, Jenerator,
Kuruyemis, Laboratuvar cihazlari, Misir, Otomatik dimenleme sistemi, Pamuk, Sera
malzemesi, Sivi organik glibre, Zeytin, Zirai ilag, Zirail tohum cesitleri, Ciftci finansal destek
kart.

Firmalar, Fuardan beklentilerini séyle siralamiglardir: “Bolge halkina Urlnlerimizin tanitimini
yapmak, Hizmetlerimiz hakkinda bilgiler sunmak, llgilileri yeni teknolojik Griinler hakkinda
bilgilendirmek, Tanitim ve satis yapabilmek, Ureticilerle bir araya gelmek, Ureticilerle fikir
aligverisinde bulunmak, Urlnlerimizin reklamini yapmak, Yeni firmamizi tanitmak, Yeni
musterilere ulagsmak, Ureticilere finansal imkanlar hakkinda bilgi vermek”. Firmalarin bir kismi
bu hedeflerini belli di¢llerde gergeklestirdiklerini belirtirken, bir kismi ise olumsuz fikir beyan
etmigtir.

Fuara daha evvel katilan firmalarin dile getirdigi faydalarin bir kismi sdyledir: “Ar-Ge
calismalarina baglamamiza yol acti, Daha fazla Grtn satisi gerceklestirdik, Firma tanitimimiza
katkisi oldu, Firmamiza dair olumsuz algilari bertaraf ettik, Traktér yerine dron ile ilaglama
orani artti, Yeni musteriler kazandik, Yeni pazarlar kesfettik”.

Firmalardan 9'u (%50) yurt igiyle ticari baglantilar saglayabildigini ifade etmistir. Bu ¢ercevede,
“Bayilerle anlasmalar yaptik, Bir firmaya ortak olduk, Cihaz satis anlagsmasi yaptik, Hizmet 6n
anlasmalari yaptik, Yeni baglantilar sagladik, Yeni satis anlagsmalari yaptik, Yerli bir marka ile
ortaklik anlasmasi imzaladik” seklinde bilgi verilmigtir.

Firmalardan 2'si (%11) yurt disiyla ticari baglantilar saglayabildigini ifade etmistir. Bu
cercevede firmalar, ham madde baglantisi yaptiklarini dile getirmistir.

Firmalarin bir kismi, Fuar slresince birtakim sorunlarla da karsilasmis olduklarini dile
getirerek bunlari séyle siralamistir: “Aydinlatma sorunluydu, Elektrik kesintileri dolayisiyla
cihazimizin adaptorii bozuldu, Klima sistemleri etkin g¢alismiyordu, Organizasyon daha iyi
olabilirdi”.

MAGROTEX’22 Fuari, her ne kadar 6nceki dénem fuarlarina kiyasla daha dusuk katilimli olsa da yeni
teknolojik Urtinlerin yogun bigimde sergilenmesine ve Ureticilerin bunlara yakin ilgi duymasina imkan
saglamasi bakimindan énemini korumaktadir.




